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TOUT À AVOIR AVEC

L’AMOUR ET CELA

COMMENCE PAR TOI!

L’énergie va là où tu mets
ton focus. Alors, que
désires-tu créer dans ta vie
aujourd’hui?

J’incarne et rayonne
ma lumière.

J E  C L A R I F I E  M O N  D É S I R  A F I N  D E  M A N I F E S T E R  M O N  R Ê V E !

La base de tout est:

L’Amour!

Tu es amour, tu es la source à partir du
moment où tu te permets de sortir du schéma
limitant linéaire.
Laisse la source rayonner en toi et sois le phare
qui éclaire ceux qui ont besoin de toi sur leur
chemin!

Connecte-toi au tout, à ce flux de l’univers qui
est là, quoi qu’il se passe. Connecte-toi aux
autres êtres sur cette planète et sur les autres
plans. Tu as la source en toi, laisse toi t’ouvrir
totalement à cela, sans peur, sans pensée juste
dans l’accueil de ton essence pure et simple.

Visualise ce qui est idéal pour toi.
Ton partenaire de vie, une situation, qui tu
désires servir... et permets-toi de rayonner tel
un phare afin de permettre à ce que tu désires
de venir à toi.
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J E  M E  D É F I N I S  E T  D É C R I S  Q U I  J E  V E U X  S E R V I R :

1. A quoi ressemble ma vie, mes
clients idéaux, mes relations, mon
entrée financière, mon travail, ma
famille...
Pour me convenir parfaitement?

Dressez le tableau de votre client
idéal. Comment il est, quel est son
âge, son sexe, sa démarche...
comme si vous deviez créer le
personnage d’une histoire afin de
le faire rentrer et jouer dans votre
histoire.

Q U E L L E S  S O N T  M E S  V A L E U R S ?
E L L E S  D É C R I V E N T  M O N  M E S S A G E  U N I Q U E  E T  V O N T  M E  F A I R E  A T T I R E R

M A  C O M M U N A U T É  D E  C L I E N T S  P A R F A I T S  P O U R  M O I !

Comment et où allez-vous le
rencontrer?

Quelles sont les caractéristiques de
ceux qui ne sont pas parfaits pour
vous?

S O Y E Z  S P É C I F I Q U E .  P R E N E Z  L E  T E M P S  D ’ O B S E R V E R  A U T O U R  D E  V O U S  C E  Q U E
V O U S  A I M E Z  O U  N O N  C H E Z  L E S  P E R S O N N E S  Q U E  V O U S  V O Y E Z  A F I N  D E  D É F I N I R

C L A I R E M E N T  L A  P E R S O N N E  P A R F A I T E  Q U E  V O U S  P O U R R I E Z  S E R V I R  A V E C  B E A U C O U P
D E  J O I E  E T  D ’ A M O U R !
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