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TOUT PART DE NOUS, DE
CE QUE NOUS VIBRONS ET
LE RESTE SE CRÉE EN
FONCTION.

En me permettant d’être la
version parfaite de moi
pour moi-même, j’attire à
moi les personnes, les
circonstances parfaites
pour moi.

Mon grand
« pourquoi »

J E  D É F I N I S  M O N  U N I C I T É

Votre relation parfaite s’accorde à
ce qui vous passionne. Ce qui se
ressemble s’assemble... tout est
vibration!

Dans cette étape, je vous invite à utiliser
pleinement la loi de l’attraction en conscience.
Nous attirons ce que nous vibrons.
Vibrez vos passions, vibrez la meilleure version
de vous, vibrez cette partie de vous que vous
désirez atteindre.
Soyez votre premier client parfait car c’est
comme cela qu’ils vont venir à vous.

Votre coeur, votre âme, 
sont le centre de votre activité. 
Tout part de là!



M A R K E T I N G  V I B R A T O I R E  2

Q U E L  E S T  M O N  G R A N D  P O U R Q U O I ?

Quelle est la meilleure version de
vous? Décrivez-vous selon votre
idéal.
Ensuite, à chaque questionnement
dans votre vie, demandez-vous ce
que cette version de vous ferait,
dirait, penserait et agissez alors en
fonction.

Q U I  J E  V I B R E ,  V A  D É F I N I R  C E  Q U E  J E  V A I S  V I V R E ,  Q U I  J E  V A I S  A T T I R E R ,  . . .
E N  M ’ A L I G N A N T  À  Q U I  J E  S U I S  D A N S  M O N  E S S E N C E ,  E N  M ’ A L I G N A N T  E T  A L I G N A N T
M A  V I E ,  M O N  C O M P O R T E M E N T ,  M E S  P A R O L E S ,  M E S  P E N S É E S ,  M E S  A C T E S  À  Q U I  J E

S U I S  R É E L L E M E N T ,  J ’ A T T I R E  D A N S  M A  V I E  C E  Q U I  Y  C O R R E S P O N D .

Que faites vous quand vous aimez
le plus votre vie? 

Trouvez 6 raisons pour lesquelles il
est important, voire primordial pour
vous de mettre tout cela en place. 

Sur base des différentes idées qui vous sont venues. Décrivez-vous en une
seule phrase:
Mon nom est...
Ce qui me passionne c’est...

Observez vos ressentis lorsque vous vous définissez comme cela.
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